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od mineralnych

W ofercie Polskich Zdrojéw znajdziemy
rozne marki wod mineralnych,

ze sztandarowa Cisowiankg na czele.
Ale na pewno nie bedzie w niej napojow
smakowych ani funkcjonalnych.

To swiadoma decyzja firmy, ktéra
ktadzie nacisk na produkty naturalne.

olskie Zdroje oferuja

konsumentom szeroki

wachlarz produktow

- poczawszy od
Naleczowa Zdroju, wody o na tyle
niskiej ilosci sktadnikéw mine-
ralnych, ze moze by¢ bezpiecznie
pita nawet przez male dzieci,
poprzez popularna i lubiang Ciso-
wianke, wykwintny Perlage az po
wody wysokozmineralizowane,
posiadajace whasciwosci profilak-
tyczno-lecznicze, takie jak Krynica
Minerale i Muszyna Minerale.

Poza poziomem mineralizacji
produkty réznig sie tez stopniem
nasycenia dwutlenkiem wegla
oraz rodzajem opakowari. Przy-
kladowo Cisowianka w duzych
burelkach PET jest swietng woda
do uzytku domowego. Lekkie,
mate butelki oraz puszki przezna-
czone s3 bardziej do wykorzysta-
nia poza domem (mieszcza sie do
torebki czy plecaka, nie ma wiec
ryzyka ich sthuczenia). Z kolei
Cisowianka Perlage w szklanych
butelkach swietnie sprawdza
sie w restauracjach czy podczas
domowych przyjec.

Dzieki tej réznorodnoéci Pol-
skie Zdroje spelniajg oczekiwania
bardzo szerokiej grupy konsu-
mentow. Sprawia ona takze,
ze poszczegblne marki, do
ktérych obecnie dolacza kolejna
~Naleczéw Zdréj - nie stanowia
dla siebie nawzajem konkurencji.

Cisowianka
nie dla dyskontow

Najwigcej uwagi i miejsca na
pélce detalisci powinni jednak po-
$wieci¢ Cisowiance. Ta marka od
kilku lat jest niekwestionowanym
liderem segmentu wéd mineral-
nych i utrzymuje wysoka pozycje
w catoéci rynku wod butelkowa-
nych. Moze sie tez ona pochwalié

Cisowianka jest
niekwestionowanym
| liderermn segmentu

- wod mineralnych.

' Dystrybutor oferuje

' ja w wiekszosci
sklepdw w kraju,
za wyjatkiem
dyskontow.

bardzo duza rozpoznawalnoscia.
~W badaniu znajomosci wspoma-
ganej wykonanym przez Millward
Brown w dniach 19-24 lutego

2014 I aZ 94 proc. respondentow
rozpoznato ten brand. Cieszy nas
réwniez fakt, ze co pigty Polak naj-
czesciej kupuje whasnie Cisowian-
ke, a polowa respondentéw poleca
ja swoim znajomym — méwi Agata
Berndt, PR menedzer w firmie
Polskie Zdroje.

Cisowianka oferowana jest tez
w wiekszosci sklepow w kraju.
Szeroka dystrybucja tej marki to
element strategii marketingowe;j
firmy. Marka ta ma byé bliska
konsumentow w sensie emo-
cjonalnym i w sensie samej do-
stepnosci. Kampanie reklamowe
nie odwolujg sie do konkretnej
grupy docelowej, lecz wychodza
z zalozenia, ze dobra woda mi-
neralna to produkt dla wszyst-
kich, bez wzgledu na wiek,
pleé czy miejsce zamieszkania.
W kwestii dystrybucji firma robi
jednak wyjatek. — Od lat bardzo
dobrze i cisle wspétpracujemy
z kanalem tradycyjnym i nasza
pozycja w nim jest bardzo silna.
Jedynym miejscem, w ktérym
nas nie ma, s dyskonty - stwier-
dza Agata Berndt. Taka polityka
firmy ma zapewne zwigzek
z postrzeganiem Cisowianki
jako wody o wysokiej jakosci.

Po stronie naturalnosci
Polskie Zdroje zdecydo-

waly si¢ tez na inny émialy

ruch. Jako jeden z nielicznych

PREZENTACJE

Polskie Zdroje, czyll ekspert

producentéw w tej branzy nie
maja w ofercie smakowych czy
tez funkcjonalnych napojéw
na bazie wody. PR manager
firmy tlumaczy, ze jest to
kierunek zgody z oczekiwa-
niami Polakéw. — Konsumenci
sa coraz bardziej swiadomi
swoich potrzeb i tego, co jest
dla nich dobre. Dlatego, majac
do wyboru sztucznie ulepszony
napdj czy naturalnie bogaty

w mineraly wode, o wiele
czesciej opowiadaja sie po stro-
nie naturalnosci - podkresla
Agata Berndt. Kupujac wode

z portfolio Polskich Zdrojéw
klient ma pewnos¢, ze dostaje
produkt w peini naturalny, bez
zadnych sztucznych dodatkéw.
— Dlatego swiadomie nie de-
cydujemy sie na powiekszenie
oferty o napoje smakowe lub
funkcjonalne - dodaje. Firmie
zalezy, aby konsumenci i han-
dlowcy postrzegali Polskie
Zdroje jako specjalistow zaj-
mujacych sie butelkowaniem
idystrybucja jedynie natural-
nych wéd mineralnych. =
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