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Muszynianka jest £

znana nie tylko
w Polsce

MOJ BIZNES | Wode mineralna z Muszyny mozna
w Stanach Zjednoczonych, Kanadzie 1 Australii. Jej

przymierza sie do zwiekszenia produkcii.
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BEATA DREWNOWSKA

Muszynianka nie podsumowa-
la jeszcze tegorocznego sezo-
nu, ale jej wiceprezes Ryszard
Mosur nie ukrywa, Zze byl on
udany dla firmy.

- Caly czas zwiekszamy
sprzedaz naszych produktow
- mowi Ryszard Mosur.

W ostatnich latach na fali
rosnacej popularnosci wod
butelkowanych - w tym takze
mineralnych - Muszynianka
wyrosia na wiodaca marke w
Polsce. Trafila do czolowki
rynku, do ktorej nalezg takie
potegi jak Danone z Zywcem
Zdrojem, Nestle z Naleczo-
wiankg czy Coca-Cola z Kropla
Beskidu.

Symbol wysokiej
jakosci

- Muszynianka zajmuje
czwarte miejsce wsrod najcze-
Sciej spozywanych wod w
Polsce. Przypada na nig ok. 5
proc. wszystkich, ktére sa
produkowane w naszym kraju
- podaje Ryszard Mosur. - Jest
takze liderem w grupie woéd
wysokozmineralizowanych.

W ubieglorocznym rankingu
marek ,Rzeczpospolitej” war-
to$¢ Muszynianki wyceniliSmy
na 52,4 min zi, co dalo jej 180.
miejsce wsrod najcenniejszych
brandow w Polsce. W porow-
naniu z 2011 rokiem wycena
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Najmocniejszymi stronami Muszynianki,
ktére wyrozniajg te wode na tle
konkurencji, sg bardzo dobry smak oraz
sktad cennych mineratow, a takze duza
zawartosS¢ magnezu waznego dla
systemu nerwowego i relaksacji.

Ma fo szczegoblnie duze znaczenie feraz,
gdy w Polsce coraz popularniejsze stajg
sie juz nie tylko klasyczne wody
butelkowane, takze napoje i wody
funkcjonalne, czyli zawierajace dodatki
pozytywnie wptywajace np. na zdrowie

| urode. Staboscia spotdzielni, ktora
blokuje je] dalszy rozwaj, jest brak

wody z Muszyny zwiekszyla
sie o ponad 2 min zl.

Muszynianka zajela takze
6sme miejsce wéréd najmoc-
niejszych marek napojow
bezalkoholowych w Polsce.
Wyprzedzita m.in. Fortune,
Frugo czy Hoop, a takze swo-
ich bezposrednich konkuren-
tow, czyli Krople Beskidu,
Ustronianke, Jurajska i Staro-
polanke.

- Nasza woda stala sie sym-
bolem produktu wysokiej ja-
kosci, ktory z powodzeniem
konkuruje z innymi markami
wod - komentuje Ryszard
Mosur.

Muszynianke mozna dzi$
kupic we wszystkich kanatach
sprzedazy. Nie ma jej tvlko w
dyskontach. Marka trafia takze
na eksport. W Europie mozna
ja kupi¢ w Anglii i Irlandii.
Firma sprzedaje ja rowniez do
Stanow Zjednoczonych, Kana-
dy i Australii.

Barierg w dalszym zdoby-
waniu rynku przez Muszy-
nianke jest brak surowca. To
ma sie jednak w najblizszym
czasie zmienic.

- Prowadzimy prace poszu-
kiwawcze nad pozyskaniem
dodatkowych ilosci naturalnej
wody mineralnej wysokozmi-
neralizowanej o duzej zawar-
tosci magnezu - zdradza wice-
prezes Muszynianki. - Pierw-
sze wyniki daja nadzieje, ze w
najblizszych latach uda sie
nam rozpoczac inwestycje,
ktéra doprowadzi do zwiek-
szenia produkcji.

Dodaje, ze jej koszt szaco-
wany jest na kilkanascie milio-
now zlotych.

Muszynianka nie zamierza
pozyskac¢ inwestora branzo-

wiasciciel
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wego. Zaklada, ze samodziel-
nie bedzie w stanie poprawiac
sprzedaz i umacnia¢ swojq
pozycje rynkowa.

- Bedziemy w dalszym ciagu
intensywnie pracowacC nad
zwiekszeniem udzialow w
rynku i zdobyciem pozycji li-
dera - zapowiada Ryszard
Mosur.

Firmie powinny sprzyjac
trendy konsumenckie. Zda-
niem Ryszarda Mosura polski
rynek wod ma szanse nadal
sie rozwijac. - Polacy pija co-
raz wiecej wody mineralnej,
co daje srednio 70 litrow
rocznie - szacuje wiceprezes
Muszynianki.

Od krawiectwa
po rozlewnie

Muszynianka jest spotdziel-
nig pracy z historia siegajaca
1951 1. Poczatkowo firma nie
zajmowala sie jednak rozlewa-
niem wody, ale ustlugami kra-
wieckimi. W kolejnych latach
poszerzala swojg dziatalnosc o
ustugi szewskie, pamigtkar-
skie, dziewiarskie, fotograticz-
ne, drukarskie i fryzjerskie.

Pierwsze kroki w branzy
spozywczej owczesna spol-
dzielnia zrobila, wchodzac na
rynek stodyczy, a nastepnie
miesa. Na produkcji wod skon-
centrowata sie w latach 9o. XX
wieku. Kolejne lata uplynely
jej na inwestycjach w zwiek-
szenie mocy produkcyjnych.
Dziekinim jest w stanie napel-
niac 18 tys. pottoralitrowych
butelek na godzine.

Roczne obroty spéidzielni
siegajg 100 min zl. Zatrudnia
ok. 70 0sAb.
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SPECJALIZUJACEJ SIE W BRANZY NAPOJOWEJ

nych.

dostepu do odpowiednich wod podziem-

W rejonie, gdzie dziata, wystepuje
niedoboér wody. Dlatego prowadzenie prac
nad pozyskaniem dostepu do nowych
Zzasobow ma olbrzymie znaczenie dla
przysztosci marki i firmy, a jednoczesnie
rozwigzanie tego problemu zwieksza jej
wartosc.

Muszynianka moze byc atrakcyjnym celem
do przejec. Pod koniec ubiegtego wieku
jej zakup na powaznie rozwazat koncern
Coca-Cola. Ostatecznie wybrat jednak
zaktad w Tyliczu.
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W poszukiwaniu kapitatu
mozna udac sie na gielde

papierow wartosciowych.
Matym spotkom dedykowany

jest rynek NewConnect. Pod
uwage mozna wziac takze
pozyskanie inwesfora

KupiC nawet  *»Pieniadze na rozwoj przedsiebiorstwa

branzowego lub finansowego.
W gre wchodzi rowniez emisja
obligacji oraz zdobycie
pieniedzy z kredytow
bankowych. Spotki zaczynajace
dziatalnoS€ mogga korzystac z
unijnych pozyczek i poreczen

«Zaktad
| w Muszynie
moze
opuszczac
nawet 18 tys.
butelek wody
co godzine

w ramach inicjatywy Jeremie.
Dostepne sg one w wojewodz-
twach: todzkim, mazowieckim,
dolnoslaskim, wielkopolskim,
zachodniopomorskim,
kujawsko-pomorskim

| pomorskim. /



