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rynek napojow

PRZEMYSL SPOZYWCZY | Konczy sie czas boomu w branzy
napojowej. Szanse na rozwoj maja firmy, ktére dostosujg sie
do rosnacych wymagan konsumentow.

BEATA DREWNOWSKA

Przez najblizsze cztery lata
warto$¢ sprzedazy detalicznej
napojow bezalkoholowych
bedzie w Polsce rosta, ale tylko
$rednio o nieco ponad 1 proc.
rocznie - wynika z najnowszej
prognozy firmy badawczej
Euromonitor International.
Wedtug jej wyliczen w 2016 1.
Polacy wydadza na nie w
sklepach niemal 15 mld zto-
tych. Nieco szybciej, bo sred-
nio o 3 proc. rocznie, bedzie
szla w gore wielkos¢ sprzedazy
napojow. Za cztery lata kupi-
my ich prawie 7,2 mld litréw.

Woda liderem
zwyzek

Kryzys sprawia, ze przeciet-
ny konsument staje sie coraz
bardziej ostrozny w wydawa-
niu pieniedzy. Stad rosnacy
udziatl tanich marek wtasnych
w rynku spozywczym, w tym
takze w branzy napojowej. W
przypadku wody przypada na
nie juz ponad jedna trzecia
rynku. Hossy nie nalezy spo-
dziewac sie na rynku sokéw.
Wedlug Euromonitora jego
wartos¢ bedzie kurczy¢ sie w
najblizszym czasie o ok. 2
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proc. rocznie, a za cztery lata
wyniesie niespeina 1,7 mld zt.

Wedtug firmy Nielsen od
grudnia 2011 r. do listopada
2012 r. wielko§¢ sprzedazy
sokow, nektarow i napojow
owocowych zmalala o ponad
3 proc. Warto$¢ rynku poszia
w tym czasie w gore o ponad 8
proc.

Ta réznica to m.in. efekt
duzej aktywnosci marketingo-
wej czotowych graczy, w tym
lidera rynku grupy Maspex.

- W 2012 roku osiagnelismy
rekordowe wyniki sprzedazy
w segmencie sokow, nektarow
inapojow z markami Tymbark,
Kubus, CaprioiLife, co przeto-
zylo sie na znaczacy wzrost
naszych udzialéw - mowi Do-
rota Liszka, rzecznik prasowy
Maspeksu. - Nie liczac marek
wlasnych, wyniosly one w
ujeciu ilosciowym przekro-
czyly 50 proc. - dodaje.

Euromonitor szacuje, ze w
najblizszych czterech latach
spadng tez nasze wydatki na
napoje gazowane. W 2016 r.
przeznaczymy na nie 4,4 mld
z1, wobec 4,7 mld zt w ubie-
glym roku. Wyjatkiem w tym
segmencie rynku bedzie cola,
ktéra moze stopniowo zyski-
wac na popularnosci.

Sposrod kluczowych kate-
gorii rynku napojéw bezalko-
holowych pozytywnie wyroz-
nia¢ bedzie sie woda butelko-
wana. Wedlug Euromonitoraw
2016 roku wartosc jej sprzeda-
zy siegnie 4,1 mld z1, wobec 3,2
mld zt w ubiegtym roku. Ana-

“: Czy spowolnienie
gospodarcze dotkneto juz rynek
napojow w Polsce?

WoJCIECH RUTKOWSKI:
Przez ostatnie lata sprzedaz
w branzy napojowej w Polsce
rosla w tempie
dwucyfrowym. Dlatego
mniejsza skala wzrostu, z
ktora mielismy do czynienia
w 2012 roku, uznawana jest
przez nig za malo
satysfakcjonujaca. Trzeba
jednak pamieta¢, ze nadal
mamy do czynienia z
rozwojem rynku.
Spowolnienie tempa wzrostu
to m.in. efekt wiekszej
ostroznosci konsumentow.
Polacy zaczeli szukacd
produktow atrakcyjnych
cenowo. Zamiast sokow
wybieraja tansze od nich
nektary czy napoje. Na fali
popularnosci zyskuje takze
woda butelkowana. Im

litycy tej firmy zakladaja, ze
woda zajmie drugie miejsce
wérdéd produktow spozyw-
czych, na ktére popyt bedzie
rost w tym roku najszybeciej.
Dynamika jej sprzedazy prze-
kroczy w 2013 roku 7 proc.

Woda zyskuje, bo jest tansza
niz np. soki, czy markowe na-
poje gazowane. Ponadto jej
spozycie jest w Polsce nadal
nizsze od $redniej europej-
skiej. Zmieniaja sie takze po-
trzeby konsumentow.

- Wzrasta §wiadomoéc¢ Pola-
kéw w kwestii dbania o zdro-
wie. Woda odgrywa tu bardzo
wazna role - komentuje To-
masz Olak z Hoop Polska.

Dodaje, ze firma zamierza w
najblizszym czasie inwestowacé
w wode Bialowieski Zdrdj,
ktéra sprzedaje od 2012 1.

Funkcjonalne gorg

O miejsce w czolowce rynku,
na czele ktérego od lat stoi
koncern Danone z marka Zy-
wiec Zdroj, zamierza takze po-
walczy¢ Zespol Uzdrowisk
Klodzkich. W ciggu najblizszych
trzech lat chce na nim zajaé z
marka Staropolanka piate
miejsce (dzi$ wedlug réznych
szacunkow ma ona 7-8 pozycje).
Firma jest na dobrej drodze do
osiggniecia celu. W 2012 roku
zanotowala dwucyfrowy wzrost
sprzedazy. Podobne tempo
chce zachowa¢ w tym roku.

Adam Bogacz, prezes firmy
doradczej AKB Consulting

drozszy produkt, tym
bardziej narazony jest na
skutki pogorszenia sie
sytuacji ekonomiczne;j.

Jalki moze byt ten rok dla
branzy napojowe;j?

Trudno o pewne prognozy.
W branzy panuje nastroj
niepewnosci. Tak, jak w
innych segmentach rynku
spozywczego, czekamy na
dane o wzrosécie PKBw
kolejnych kwartatach. Z
pewnoscia nie bedzie to
tatwy rok na rynku napojow.
Nie spodziewatbym sie
jednak katastrofy, poniewaz
branza spozywcza oferujaca
podstawowe produkty jest
stosunkowo odporna na
dekoniunkture. Duzy wplyw
bedzie miala takze pogoda
latem. Nadal jest to kluczowy
okres dla branzy i mimo
staran firm i KIG ,Przemyst
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» MILIARDY ZEOTYCH W BUTELKACH, KARTONACH I PUSZKACH

Najwiekszy udziat w rynku maja napoje gazowane, woda oraz soki, nektary i napoje owocowe.

Zwraca uwage, ze obok marek
wiasnych na popularnosci zy-
skuja rowniez produkty pre-
mium, czyli z wyzszej polki
cenowej. W ich przypadku li-
czy sie nie tylko to, ze gaszg
pragnienie. Wazne sg tez ich
dodatkowe wiasciwosci, np.
funkcje lecznicze. Maja je na-
poje funkcjonalne.

Wedtug Euromonitora w
ciagu najblizszych czterech lat
wydatki na wody funkcjonalne
beda rosty o $rednio 20 proc.
rocznie. Bogacz zwraca uwage,
ze sukces moga odnies¢ te,
ktore tacza wlasciwosci proz-
drowotne z rozpoznawalng
marka. Przykladem moze by¢
Ustronianka, ktéra oferuje
m.in. wode z jodem.

Na wzrost sprzedazy powy-
zej przecietnej moga liczy¢
takze segmenty niszowe, np.
mrozone herbaty i kawy, czy
napoje izotoniczne. Sposrod
mniejszych segmentow rynku
napojow w 2012 roku dobrze
wypadly energetyki. Firma Fo-
odCare, whasciciel marek Black
i Frugo podaje, ze wartos¢ ich
sprzedazy urosla o ponad 30
proc., do ponad 800 min zi.

W ubieglym roku twarza
Blacka zostal byly bokser
Mike Tyson. Firma kupila
takze marke Blow. Na rynku
energetykow pojawily sie
takze nowosci. Z markq De-

Rozlewniczy nie
wyeliminujemy do konca
czynnika sezonowosci.

Czy w diuzszym terminie
polskim rynek napojow bedzie
sig rozwijal? Ktore kategorie
maja szanse na najwiekszy
wzrost?

W polskim rynku napojow
tkwi potencjat rozwojowy.
Srednie spozycie w
przypadku wielu kategorii
jest nizsze od $redniej
europejskiej. Sprzedaz moze
wiec iS¢ w gore jeszcze przez
co najmniej kilka lat, m.in. za
sprawg coraz bogatszej
oferty produktowej.
Najszybciej moze zwiekszac
sie popyt na wode
butelkowana, co bedzie
miato zwiazek z rosnaca
$wiadomoscig konsumentow
w kwestiach dotyczacych
zdrowego odzywiania. Z
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Michat
Blizniak
konsultant

Roland Berger
Strategy Consultants

Na rynku napojow bezalkoholo-
wych w Polsce oczekiwane jest
spowolnienie, gtownie ze
wzgledu na mniejszy popyt w
jego kluczowych kategoriach.
Soki i nekfary podrozaty istotnie
wskutek wzrostu cen surowcow,
przez co konsumenci coraz
chetniej zastepuijg je fanszg
wodg mineralng i syropami
owocowymi. Réwniez napoje
gazowane przegrywaja walke z
koncentratami pod markami
Herbapol czy towicz, postrzega-
nymi jako zdrowsze i bardziej
naturalne. Powoduje fo, ze
sprzedaz wody butelkowanej i
syropow rosnie niezwykle
dynamicznie, choc ciggle

mon weszla na niego firma
Agros Nova.

W kolejnych latach dynami-
ka sprzedazy energetykow
moze jednak wyhamowac.

- Sektor napojow energe-
tycznych jest juz nasycony.
Wejscie narynekiutrzymanie
sie na nim kolejnych marek
jest mato prawdopodobne -

pewnoscig rozwoj sprzedazy
wody w Polsce
przyspieszyloby obnizenie
stawki VAT z 23 do 8 proc. Na
razie jednak apele branzy, ze
woda to podstawowy
produkt zywnosciowy, nie
przynosza efektéw. Stawka

8 proc. objete sa w Polsce
tylko soki.

Na ile negatywnie na
rentownos¢ branzy przekladaja
sie wysokie ceny surowcow?
Przez ostatnie lata
gwattownie szty w gore ceny
granulatu do produkcji
butelek typu PET.
Rekordowo drogi byt takze
cukier. Marze firm sa juz na
tak niskim poziomie, ze
pozostaje niewielkie pole
manewruy, aby utrzymac
oplacalnosé produkgcji.
Spodziewamy sie jednak
stabilizacji cen, cho¢ z
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spozywamy ich mniej niz w
Europie Zachodniej.

Sg tez napoje energetyczne,
ktérych dynamika wprawdzie
nieco spowalnita, lecz pozostaje
ciggle wysoka, oraz napoje
izotoniczne rozwijajace sig w
zawrotnym tempie. Rzesze
klientéw przyciagajg do nich
zarowno infensywne dziatania
promocyjne, jak i spadajace ceny.
Ciekawg i bardzo obiecujacg
kaftegorig sg fzw. kawy mrozone,
ktérych sprzedaz pozostfaje wciaz
niewielka, ale rosnie bardzo
dynamicznie. Wejscie na ten
rynek jednego z duzych graczy,
np. Starbucks mogtoby zintensyfi-
kowat rozwoj segmentu.

e

uwaza Wiestaw Wlodarski,
prezes FoodCare. - Rok 2013
bedzie nalezal do najmocniej-
szych brandow, ktore juz za-
znaczyly swoja pozycje na
rynku oraz najwiekszych pro-
ducentéw dysponujacych od-
powiednim zapleczem marke-
tingowym i sprzedazowym -
dodaje.
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pewnoscia na wysokim
poziomie. W przypadku
cukru korzystne bytoby
uwolnienie unijnego rynku
(obecnie jego produkcja jest
w UE limitowana, ale kwota
dla Polski jest o ok. 200 tys.
ton nizsza od krajowego
zapotrzebowania - red.).
Branza spozywcza, w tym m.
in. producenci napojow
liczyli, Ze stanie sie to juz w
2015 roku. Resorty rolnictwa
Polski, Niemiec i Francji chcg
jednak utrzymania limitow
do 2020 roku.

Czy mozliwe sa podwyzki cen
napojow w tym roku?

Nie sa wykluczone, ale nie
nalezy spodziewac sie, ze
beda drastyczne. Do znacznej
korekty cen doszlo w 2012
roku.

—rozmawiata
Beata Drewnowska

/



