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Woda nie daje sie
Kryzysowi

PRZEMYSt

Ponad 4,7 mld zt wydamy
na wody butelkowane

w 2013 roku. To o niemal

5 proc. wigcej niz rok temu.

- Rosnaca sprzedaz wody w
Polsce wpisuje sie w ogolno-
Swiatowy trend. Na popu-
larnosci zyskuja produkty
kojarzgce sie ze zdrowym
trybem Zzycia - méwi ,Rz”
Adam Bogacz, prezes firmy
AKB Consulting, zajmujacej
sie branza napojowa.

Ten rok, mimo spowolnie-
nia gospodarczego i diugiej
zimy, nie powinien tego
zmienié. - Niekorzystny
wplywna wynikiTkwartatu
mial slaby marzec. W ciggu
calego roku sprzedaz wody
powinna jednak zwigekszyc¢
sie o okolo 5 proc. - mowi
llona Wozniak, rzeczniczka
spolki Zywiec Zdréj, lidera
polskiego rynku wod butel-
kowanych.

Wzrostu sprzedazy na
zblizonym poziomie spo-
dziewa sie takze firma ba-
dawcza Euromonitor Inter-
national. Wedlug niej w tym
roku wydamy na wody bu-
telkowane w sklepach i lo-
kalach gastronomicznych
ponad 4,7 mld zl, o ponad
200 mln zl wiecej niz w 2012
r. O niespeilna 7 proc., do
prawie 2,6 mld zl, zwiekszy
sie w 2013 1. sprzedaz wod
niegazowanych.

- Najdynamiczniej po-
winien rozwija¢ sie seg-
ment wod funkcjonalnych
(ze sktadnikami wplywaja-
cymi pozytywnie na orga-

nizm - red.). Sa bardzo po-
pularne na swiecie, a w
Polsce dopiero raczkuja -
uwaza Bogacz. Wedlug Eu-
romonitora sprzedaz wod
funkcjonalnych moze sie-
gnaé¢ w tym roku 29,8 mln
zl, wobec 27 miln zl rok
wczesniej. Produkty tego
typu maja juz w swojej
ofercie m.in. firmy Zbyszko
i Ustronianka.

Glownie dzieki wodom
wartosc calego rynku napo-

Sprzedaz wody w Polsce, w mid 2

W 2012 =W 2013

~ niegazowana

*prognoza, Zradio Euwromanitor Infemafional

gazowana

+MILIARDY W BUTELKACH

jow bezalkoholowych ma
szanse zwiekszy¢ sie w tym
roku o ok. 1 proc., do 21,4
mld zt - prognozuje Euro-
monitor. Nizsza niz przed
rokiem moze by¢ natomiast
sprzedaz sokow i napojow
gazowanych.

Monika Kalwasinska,
analityk Domu Maklerskie-
go PKO BP, wzrost sprze-
dazy wody kosztem innych
napojow tlumaczy nie
tylko moda, ale takze niz-
szg cena.

—Beata Drewnowska
wiecej na ekonomiaz4.pl
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