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Ameryki 1 Rosji

NAPOJE

Wiasciciel pierwszej wody
luksusowej w Polsce
negocjuje kolejne kontrakty
eksportowe. W planach ma
takze nowe produkty.

- ZawarliSmy juz umowy na
dostawy w Kanadzie, Niem-
czech, Zjednoczonych
Emiratach Arabskich, Bah-
rajnie, Katarze, Luksembur-
gu, Belgii, Stowenii, Chorwa-
cji orazna Wegrzech - méwi
~Rz” Michal Niemczycki,
wlaéciciel i prezes spolki
Voda Naturalna. - Do korica
roku mamy szanse podpisac
kontrakty w Stanach Zjed-
noczonych i Rosji. Rozma-
wiamy tez w Anglii - dodaje.

+Michat Niemczycki

Za granice trafia 50 proc.
produkowanej przez firme
Vody Collagen, czyli wody z
dodatkiem kolagenu. Pro-
dukt ten pojawit sie na po-
czatku 2013 r., nieco ponad
rok od debiutu klasycznej
Vody. Jest ona pierwsza
woda premium w naszym
kraju.

- Od momentu wprowa-
dzenia Vody Collagen na
rynek jej sprzedaz zwieksza
sie 0 20 proc. miesigcznie -
podaje Michal Niemczycki.

W sumie w ciggu pierw-
szych dziesieciu miesiecy
tego roku sprzedaz firmy
Voda Naturalna byla cztero-
krotnie wyzsza niz w tym
samym czasie 2012 1. - Taka
dynamika zostanie utrzy-
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mana do konca roku - za-
klada wiasciciel spélki.

Adam Bogacz, prezes fir-
my AKB Consulting, specja-
lizujacej sie w rynku napo-
jow, zwraca uwage, ze sukces
rynkowy Vody Naturalnej
jest tym wiekszy, ze firma
nie walczy ceng. Litrowa
butelka Vody, w zaleznosci
od miejsca sprzedazy, kosz-
tuje od 9,9 do 30 zk

- Nie jest sztuka zabiega¢
o konsumentow, sprzedajac
taniszy produkt niz konku-
renci. Duzym wyzwaniem,
szczegoOlnie w Polsce, jest
budowanie marki luksuso-
wej - mowi Adam Bogacz.

Voda Naturalna nie chce
poprzesta¢ na wodzie z ko-
lagenem. W planach ma
dwie kolejne wody funkcjo-
nalne, czyli z dodatkami
pozytywnie wplywaja na
zdrowie i urode.

- Oba produkty z linii
funkcjonalnej pojawia sie w
2014 roku, pierwszy z nich
prawdopodobnie wiosng -
zdradza Michat Niemczycki.

W Polsce wody funkcjo-
nalne sa na razie niszowe.
Firma badawcza Euromoni-
tor International zaklada, ze
w 2017 roku wydamy na nie
ok. 80 mln zl, wobec nie-
spelna 30 mln zt w tym roku.

- Zainteresowanie tym
segmentem rynku, w $lad za
trendami Swiatowymi, be-
dzie u nas coraz wieksze.
Chce wejsé na niego co naj-
mniej kilka firm - moéwi
Bogacz.

Instytut Zenith Interna-
tional podaje, ze 1aczna
wartosé¢ globalnego rynku
waéd funkcjonalnych i sma-
kowych siega 17 mld dola-
row. Do 2017 roku zwiekszy
sie do 29 mld dol. W ubie-
glym roku wielko$c¢ sprze-
dazy wod z dodatkami uro-
sta o 7,9 proc. Popyt na
wody smakowe poszedl w
gore o 7,1 proc. Najwiekszy
wzrost zanotowaly region
AzjiiPacyfiku oraz Ameryka
tacinska.

—Beata Drewnowska



