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oopakowaniach kliento
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~ Odpady O srodowisko dba wiecej
4 > producentow zywnosci, niz moznaby sie
§ L e spodziewac. Czgsto sie tymnie chwalg,
- ‘bokonsument i tak liczy pienigdze

Michalina
=

W od nich gminy odpowiedzialne teraz za » ODZYSKIWAC
zbiorke smieci. W PELNI: Naszym
— To w interesie klienta jest obecnie celem jest stworze-

ey |Szczepanska zgniatanie butelki, bo jest obciazony staw-  nie zamknigtego
s — ka za pojemnik okreslonej objetosci. Jesli  obiegu opakowan,
3 \, m.szczepanska@pb.pl @ 22-333-9818 trafig tam puste butelki po napojach, to by zuzyte
4 nic innego si¢ nie zmiesci. To moze spo-  opakowanie moglo

f /'.' Bl = Rynek ekozywnosci rosnie jak na droz- wodowac zainteresowanie opakowaniami  byé w petni odzyska-
r dzach. Jest juz wart 600 miIn zl (dane iwybdr takich, ktore latwiej bedzie mozna ne — méwi lwona
Organic Farma Zdrowia) i przybywa mu  wysegregowac. Ale to potrwa, a na razie Jacaszek, dyrektor

> 20-30 proc. rocznie. Gorzej z ekoopako- czeka nas spore zamieszanie — twierdzi  ds. korporacyj-

s i waniami. Jedyna ogolnopolska komercyj-  Agnieszka Jaworska. nych w Coca-Cola
/ : ‘_} ! na kampanie, ktéra zwracala uwage na Na razie producenci ekologicznymi opa- HBC Polska.
» ZGNIATAC | OGRANICZAC: ekologiczny aspekt opakowarn, przepro- kowaniami sie nie chwala. [FOT. W)
Coca-Cola jest dotychczas jedyna - wadzila dwa lata temu Coca-Cola HBC. — 0d lat korzystamy z butelek wyprodu-

firma, ktora zorganizowata ko- Nasladowcow na razie nie widac. Ten obraz ~ kowanych z bardzo cienkiego szkta. Dzieki

swoje indywidualne dziatania ma wplyw
na ochrone zasobdw naturalnych. Mimo
to 56 proc. badanych w codziennym zy-

zachecajaca do ekologicznych |
zachowan. Spotka chwali sie m.in,

ktorej ostatnio o odpadach jest glosno. dawane do hut do ponownego wykorzy-
stania. Na $wiecie nie ma obecnie bardziej

mercyjn3 ogélnapo!sk'? kampanie /;/ moze jednak zmieni¢ nowa ustawa, dzieki temu sg odzyskiwane i jako sthuczka sprze-

0d pétki do Smietnika

N tym, ze opracowata dwa | u
e butelki do wody, na kt:
ukeje zuzywa 16 proc.

— Konsumenci nie zawsze uswiadamiaja so-
bie, Ze to, co trafia do $mieci, jest skutkiem
ich decyzji przed potka w sklepie. Obowigzki
cigzyly dotychezas tylko na producentach,
ktérzy musieli minimalizowaé ilosé su-
rowcow, produkowac opakowania w taki
sposdb, zeby byly przydatne do recyklingu
i cze$é z nich, samodzielnie lub przez or-
ganizacje odzysku, zbierac z rynku w celu
ponownego przetworzenia. Wiekszodé opa-
kowari zbierano ze sklepéw i nie byto potrze-
by komunikowania sie w tej sprawie z kon-
sumentem — mowi Agnieszka Jaworska,
dyrektor generalny Stowarzyszenia Eko-Pak.

Jej zdaniem, po $mieciowej reformie,
ktdra ruszyla 1 lipca, konsumenci zaczng
sie zastanawia¢, czego wlasciwie zadaja

zaawansowane] technologii. Nasze butelki
PET réwniez sa najnizszej mozliwej gra-
matury. W tym roku butelka Cisowianki
Perlage zostala nagrodzona za estetyke
i wlasnie ekologie, ale dotychczas sie tym
nie chwaliliémy — mdéwi Katarzyna Pidro,
PR manager Cisowianki.

Jej zdaniem, ekologia jest elementem
polityki firmy, ktora jednak w komunikacji
musiala skupic sie na jednej rzeczy, wiec
wybdr padl na inne aspekty produktu.
Coca-Cola, ktora postawila na ekokomu-
nikacje, przyznaje, ze nie zdecydowaly
o tym wyniki badarn konsumenckich.
Wedlug ankiety przeprowadzonej przez
TNS OBOP na zlecenie Ministerstwa
Srodowiska w grudniu 2011 1., az 84 proc.
respondentow sgdzi, ze czlowiek poprzez

ciu nie zastanawia sie, czy to, co robi, ma
wplyw na srodowisko.

Cena i jakoéé
— Polacy na zakupach kieruja si¢ gléwnie
ceng i/lub jakoscig. Ochrona $rodowiska

jest brana pod uwage, jesli wiaze sie z ko-

rzysciami finansowymi. Dotyczy to np.
energooszczednego sprzetu AGD, ktory
oznacza nizsze rachunki za prad. Jednak
ostatnio ekologia zyskuje coraz wiecej
zwolennikow, stajac sie stylem zycia co-
raz wiekszej grupy Polakéw. Jako lider na
rynku napojéw bezalkoholowych checemy
by¢ liderem odpowiedzialnego biznesu,
zwlaszcza w zakresie ochrony srodowiska.
Korzystajgc z naszych doswiadczen bizne-
sowych, mozemy zmieniac i ksztaltowad



'u-

swiadomos¢ ekologiczna i styl Zycia spo-
feczenstwa. To jedno z kluczowych zadan
biznesu w tworzeniu nowej, bardziej eko-
logicznej przyszlosci — przekonuje Iwona
Jacaszek, dyrektor ds. korporacyjnych
w Coca-Cola HBC Polska.

W kampanii Eko-zakreceni spotka od
dwich lat zacheca konsumentow do zgnia-
tania opakowan przed wyrzuceniem oraz
do selektywnej segregacji odpadow. Jak
przeklada sie to na biznes? Firma uni-
ka konkretdw.

— Wszystkie dziatania na rzecz ochrony
$rodowiska przynosza korzysci, choc nie
zawsze sg one proporcjonalne do ponie-
sionych nakladdw inwestycyjnych. W na-
szym przypadku dzialania ekologiczne sa
konsekwencjg naszej strategii i planow biz-
nesowych — czasami korzysc jest bardzo
wymierna, jak np. zmniejszanie grama-
tury opakowan, czasami trudno mierzalna

wi sie nie mowi

OKIEM EKSPERTA

Ekologia i ekonomia

JACEK SADOWSKI
prezes agencji Demo Effective Launching

ampania Ekozakreceni pokazywata

marke Kropla Beskidu jako ekolo-
giczng — a skoro ekologiczna, to zdrowg
i naturalna. To zadziatalo. Nie chodzito
jednak, wbrew pozorom, o ekologiczne
zachowania spotid, lecz o walory produk-
tu. Nikt wiecej nie zdecydowat sie na eko-
marketing, bo konsument kieruje sie kasa,
a nie dbaniem o nature. Proekologiczne
zachowania sie sprawdzaja, jesli sa
réwnoczesnie proekonomiczne. Rosnie
procent ludzi, ktorzy zwracaja uwaga
na ekologiczne aspekty produktu i opako-
wania, ale to nigdy nie bedzie duza czeé¢
spoleczeristwa. Dlatego marketerzy jesz-
cze nie skupiaja sie na tym w kampaniach.
Jeszcze, bo wraz z rosnaca swiadomoscia
i bogaceniem sie spoleczenstwa to bedzie
sie zmieniac.

zwlaszcza w krotkim okresie — twierdzi
Iwona Jacaszek.

Katarzyna Pioro przyznaje, ze ekologia
zajmuje coraz wiecej miejsca w $wiado-
mosci konsumenta, cho¢ weiaz za malo.

— Na razie konsumenci coraz dokladniej
czytaja etykiety, bo chea wiedzied, z czego
produkt jest zrobiony i skad pochodzg surow-
ce. Z czasem zainteresuja ich ekologiczne wa-
lory opakowania — dodaje Katarzyna Pidro.

Ekologia i opakowania to temat, ktdry
bywal wykorzystywany w kampaniach, ale
w ujeciu negatywnym.

— Producenci filtrow pokazywali, ze le-
piej pi¢ przefiltrowana wode z kranu, bo to
nie generuje smieci. Podobnie swojg wode
z kranu reklamowato jedno z polskich
miast. Pokazuje to, ze temat opakowan
zaczyna powoli pojawiad sie w przestrze-
ni przedsiebiorca — konsument — uwaza
Agnieszka Jaworska.



